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In dem Rechisstreit

Verband Wirtschaft im Wettbewerb, Verein fiir Lauterkeit in Handel und Industrie e.V'.,'ver-
treten durch d. Vorstand, Grafenberger Allee 30, 40237 Diisseldorf - Klager -

rozessbevo[lmachngte, Rechtsanwiltin Dr. Stocks Aline, Grafenberger Allee 30, 40237 Diissel-
_dorf Gz.: 23217

gegen
] ~ .G, vertreten durch d. ... . o
d.verir.d.d. Geschaftsfhrer’. S, T )
Prozessbevollmichtigte: Rechtsanwélte € s T -

wegen Unterlassung

erldsst das Landgericht Nirnberg-Furth - 3. Kammer fir Handelssachen - durch'die Vorsitzende
Richterin am Landgericht Dr. Bierlein, den Handelsrichter und den Handelsrichter
farund der miindlichen Verhandlung vom 01.02.2018 folgendes

Endurteil

I. Die Beklagte wird verurteilt, es bei Meidung eines fiir jeden Fall der Zuwiderhandlung vom Ge-
richt festzusetzenden Ordnungsgeldes von bis zu 250.000.-- €, ersatzweise einer am Geschafts-
flihrer der personlich haﬁenden Gesellschaftenn zZu vollzuahenden Ordnungshaﬂ bis zu 6 Mona-
ten, zu unterlassen,

in Werbebeilagen, Zertungsanzelgen undfoder auf sonstigen Werbetragern zu Zwecken des
Wetthewerbs zunachst befristete VerkaufsforderungsmaRnahmen iiber deren angegebenen End-
zeitpunkt hinaus fortzusetzen, wenn dies wie aus den dem Urteil beigefiigten Anlagen 1und 2 er-
sichtlich geschieht. :

II. Die Beklagte wird verurteilt, an den Klager 220 € nebst Zinsen i.Hv. 5 Yo- punkten iber demje-'
‘weiligen Basiszinssaiz seit 30.08.2017 zu zahlen.

ll. Die Beklagte hat die Kosten des Rechtsstreits zu tragen.

fV Das Urte|| ist fur den Klager gegen Slcherheltslels{ung in Hohe von 44.000,00 € vorlaufig voll-
streckbar. ‘
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Beschluss

Der Streitwert wird auf 40.000,00 € festgesetzt.

Tatbestand

Die Parteien streiten um die Voraussetzungen eines Unterlassungsanspruchs.

Der Klager ist ein eingetragener Verein, zu dessen satzungsmagigen Aufgaben die Wahrung der
gewerblichen Interessen seiner Mitglieder, insbesondere die Achtung darauf gehort, dass die Re-
geln des lauteren Wetthewerbs eingehalten werden. Dem Klager gehoren 17.3 Unternehmen an,

die Waren gleicher oder verwandter Art auf demselben Markt wie die Beklagteivertreiben, Er fiihrt
den Prozess mit dem Ziel der ernsthaften kollektiven Wahrnehmung der Mitgliederinteressen und
ist nach seiner personellen, sachlichen und finanziellen Ausstattung in der Lage, seine satzungs-
geméfien Aufgaben tats&chlich wahrzunehmen. :

Die Beklagte vertreibt Sehhilfen. Sie versandte am 28.07.2017 einen Newsletter, in dem sie ,Zum
Geburtstag von ... * 925 % Rabatt auf alle Sonnenbrillen ohne Sehstarke” mit der zeitlichen
Befristung ,Nur vom 28. Juli bis 6. August* auslobte (K 1). Am 08.08. 2017 befand sich auf der In-
ternetseite der Beklagten www o/de/aktionen unter ,Alle aktuellen Aktionen im Uberblick”
und unter dem Motto ,Zum Geburistag von . " ¢ gin Werbebanner mit dem Inhalt ,25 % Ra-
batt auf alle Sonnenbrillen ohne Sehstirke* mit dem Hinweis ,Bis 13. August verlangert” und mit
dem Zusatz ,Da freut sich die Urlaubskas sel 25 % auf alle Sonnenbrillen! Happy Birthday

Auf die Abmahnung vom 11.08.2017 hin erklérte die Bekiagte, bei der Verlangerung hétte es sich
um einen Fehler eines Mitarbeiters bei der Umsetzung des Angebots auf der Webseite gehandelt;
es hatte eine neue Aktion beworben werden sollen, namlich eine alle Sonnenbrillen - egal ob mit
oder ohne Sehstérke - umfassende. '

Der Klager ist der Auffassung, die Beklagte wiirde mit dieser Werbung vom 08.08.2017 gegen § 5
UWG verstolen. Sie hatte die Fortsetzung einer als befristet angekundtgten Werbung daher zu
unterlassen und dem Klager die Abmahnpauschale zu zahlen,

Der Klager beantragt

- die Beklagte zu verurteilen, es bei Meldung eines fiir jeden Fall der Zuwiderhandlung vom Gencht
festzusetzenden Ordnungsgeldes von bis zu 250.000.-- €, ersatzweise Ordnungshaft bis zu 6
Monaten, zu unterlassen,

in Werbebellagen Zeitungsanzeigen und!oder auf sonstlgen Werbetragern zu Zwecken des
Woetthewerbs zunéchst befristete VerkaufsforderungsmaRnahmen Uber deren angegebenen End-
zeitpunkt hinaus fortzusetzen, ‘wenn dles wie aus den Anlagen K 1 und 2 ersichtlich geschleht
und

die Beklagte zu verurteilen, an den Klager 220 € nebst Zinsen i.H.v. 5 %-punkten Gber dem jewei- -
ligen Basiszinssatz seit 30.08.2017 zu zahlen. : '
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Die Beklagte beantragt,
die Kiage abzuweisen.

Die Beklagte tragt vor, nach Ablauf der urspriinglichen Rabataktion hatte die Beklagte ein ganz
anderes Angebot, namlich ein auf alle Sonnenbrillen bezogenes, beworben. Die Kundenkreise fir
Medizinprodukte wie Sonnenbrillen mit Sehstarke und solche ohne Sehstirke seien ganz andere.
Der Verkehr hatte erkannt, dass es sich um zwei unterschiedliche Angebote gehandelt hatte und
dass das zweite viel umfassender gewesen sei.

Hinsichtlich des Sach- und Streitstands im {ibrigen wird auf die zwischen den Parteien gewech-
selten Schriftsatze Bezug genommen.

‘Entscheidungsgrijnde

Die zulassige Klage ist zulassng und begrundet

I. Der Klager ist - wie sich aus seinem unbestrittenen Vortrag ergibt - gem. § 8 Abs. 3 S. 2 UWG
klagebefugt. ‘ -

it. Das vorliegend bean'standéte Angebat der Rabataktion verstsit gegen § 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 2
UWG. |

1. Eine Ankiindigung einer Verkaufsférderungsveranstaltung wie der vorliegenden Rabattaktion ist
irreflihrend, wenn sie. fiir einen befristeten Zeitraum angekiindigt wurde, die Preisaktion aber in
Ahweichung von der urspriinglichen Werbung Gber die angegebene Zeit hinaus fortgesetzt wird
{BGH WRP 2012, 311, OLG Dusseldorf Urt.v. 13.04.2010 Az. |-20 U 186/08, 20 U186/08, LG
Hamburg Urtv. 17.06.2015, Az. 408 HKO 17/14, LG Kobienz WRP 2017, 360}, Die lrrefuhrung
~ potentieller Kunden beruht darauf, dass sie sich aufgerufen fiihlen, unter Zeitdruck eine ibereilte
Entscheidung dariiber zu treffen, ob sie von dem Angebot Gebrauch machen-wollen, obwohi der
Zeitdruck tatsachlich nicht besteht. Die Tauschung der angesprochenen Verkehrskreise tiber die

" fehlende Endgiiltigkeit des angegebenen Endtermins ist relevant, weil fir die Kaufentscheidung
nicht allein der geforderte Preis entscheidend ist, sondern auch die Vorstel!ung des Verbrau-
chers, bei dem beworbenen Angebot handle es sich um eine besondere Gelegenhelt die nicht so
bald wiederkommen wird. ’

Eine Veranstaltung darf also nach Ablauf des genannten Zeitraums nicht fortgesetzt werden; an
einer Befristung, die von den angesprochenen Verkehrskreisen als definitiv, endgiltig und ernst
‘gemeint verstanden wird, muss sich der Werbende festhalten lassen (OLG Diisseldorf Urt.v.
13.04.2010 Az. 1-20 U 186/08, 20 U 186/08

2. Eine irrefihrende Angabe liegt vor, da davon auszugehen ist, dass die Beklagte bereits bei Er-
scheinen der Werbung die Absicht hat, die Rabattaktion zu verlangern, dies aber in der Werburig

nicht hinreichend deutlich zum Ausdruck brachte.

Wird die Rabattaktion aufgrund von Umstanden verléngert, die nach dem Erscheinen der Wer-
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bung eingetreten sind, ist danach zu unterscheiden, ob diese Umstande flr das Unternehmen un-
ter Beriicksichtigung fachlicher Sorgfait voraussehbar waren und deshalb bei der Planung der be-
fristeten Aktion und der Gestaltung der ankindigenden Werbung beriicksichtigt werden konnte,
denn der Verkehr wird zwar in Rechnung stellen, dass ein befristeter Sonderpreis aus Griinden
verlangert wird, die bei Schaltung der Werbung erkennbar nicht zugrunde gelegt wurden, wie z.B.
unerwarteten Lieferengpassen; mit einer Verlangerung aus Grilnden, die bei Schaltung der Anzei-
ge bereits absehbar waren, rechnet der Verkehr allerdings nicht. Dabei ist es grundsétzlich die
Sache des Werbenden, die Umstiande darzulegen, die fiir die Unvorhersehbarkeit der Verlange-

rungsgriinde und fir die Einhaltung der fachlichen Sorgfalt sprechen (BGH WRP 2012, 311).
Vorliegend sind von der Beklagten derartige Umstande nicht vorgetragen worden.

3. Die Frage der Irrefiihrung hangt weiter davon ab, wie der Verkehr die Werbung mit einer. befri-
steten Verkaufsaktion oder einem befristet gewahrten Preisvorteil nach den Umstanden des kon-
kreten Falis versteht (LG Wirzburg WRP 2017, 1020). Vorliegend verstanden die angesproche-
nen Verkehrskreise, zu denen sich die Mitgiieder der Kammer als Brillentrager bzw. als{ Kaufer
von Sonnenbrillen mit und ohne Sehstérke zahlen, den Newsletter der Beklagten als 'Gew'éhruri_g
von 25 % Rabat auf Verkaufspreise fur Sonnenbrillen ohne Sehstérke, befristet bis 06.08.2017,
und das Werbebanner auf der Internetseile der Beklagten als zeitliche Verlangerung dieser Akti-
on.

Entgegen dem Vortrag der Beklagten handelte es sich bei der Werbung vom 08.08.2017 nicht um
eine ganzlich neue Verkaufsforderungsmafnahme. Dies ergibt sich aus der Verwendung des in
Gestaltung und Kernaussage mit dem urspriinglichen Newsletter identischen Werbebanners mit
der unverinderien Aussage ,25 % auf alle Sonnenbrilien ohne Sehstarke” und aus der Formulie-

“rung des auf dem Werbebanner hinzugefiigten Hinweises ,Bis 13. August verlangert”. Wortlaut
und Sinn. der Aussage sprechen eindeutig filr eine Verlangerung der Preisaktion. Allein aus dem
unter dem Werbebanner befindlichen, kleingedruckten Zusatz ,Da freut sich die Urlaubskasse! 25
% auf alle Sonnenbrillen! Happy Birthday “ - gewinnen die angesprochenen Verkehrskrei-
se nicht die Vorstelling, es handle sich um eine génzlich neue Aktion.

~Die Erweiterung einer Werbeaktion in personeller oder produktbezogener Hinsicht hat auf die
Qualifizierung als irrefiihrend keine Wirkung, da die getiuschten Verbraucherkreise zumindest
' teilweise identisch sind, weil Kaufinteressenten von Sonnenbrillen ohne Sehstérke sowohl zum
durch die urspriingliche Rabataktion angesprochenen Verbraucherkreis, als auch zu den durch
die Verlangerung der Aktion hinsichtlich Scnnenbrillen ohne Sehstarke angesprochenen Verbrau-
chern gehdrten. Aufberdem sind auch Tréger von Brillen mit Sehstarke als zusatzlich durch die
produktbezogene Erweiterung der Rabattaktion angesprochener Verbraucherkreis zum Teil be-
reits dem urspringlich angesprochenenVerbraucherkreises zuzurechnen, da auch sie, z.B.
wenn sie weitsichtig sind und nur eine Brille zum Lesen oder zur Computerarbeit bendtigen oder
wenn sie in nur geringem MaR kurzsichtig sind, als Kaufer von Sonnenbrillen ohne Sehstarke in
Betracht kommen. - '

Vorliegend fassen die bisher angesprochenen Verkehrskreise die Erweiterung des Angebots auf
Sonnenbrillen mit Sehstarke nicht als vollig neues Angebot auf. Wenn z.B. die Werbung mit be-
sonders glnstigen Gutscheinpreisen im Rahmen eines zeitlich befristéten Jubitaumsverkaufs so
forigesetzt wird, dass diese Preise den spéter von allen Kunden, nicht nur den Gutscheinsinha--
bern - unabhangig von einer Gutscheinsvorlage - verlangten entsprechen, ist die Werbung irrefiih-
rend (LG Wiirzburg WRP 2017, 1020). Dass ein weiterer Verbraucherkreis, dessen Angehorige
als potentielle Kaufer ausschliefilich von Sonnenbrillen: mit Sehstirke in Betracht kommen, durch
die produktbezogenen Erweiterung der Rabattaktion neu angesprochen wurde, ndert nichts dar-
an, dass der urspriingliche Kéuferkreis, der sich fir Sonnenbrillen ohne Sehstarke interessiert,
iiber den Endtermin der Aktion getauscht wurde. Dass Sonnenbrillen ohne Sehstérke Handelswa- - '
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re sind, wihrend beim Verkauf von Sonnenbrillen mit Sehstarke die Qualifikation des Verkaufers
als Optiker eine Rolle spielen kann, ist irrelevant. '

. Dér Beklagten ist die Abfa.ssung der Werbeaussage mit dem eindeutigen Hinweis auf die Ver-
lingerung der Rabattaktion gem. § 8UWG zuzurechnen.

IV. Dem Klager ist die von der Beklagten nicht beanstandefe Kostenpauschale i. H. v. 220 € zu er-
setzen, §§ 12 Abs. 1-UWG, 287 ZPO (BGH WRP 2017, 1089).

Die geltend gemachten Verzugszinsen ergeben sich aus §§ 286,288 BGB; die Beklagte béfand
sich im Zahlungsverzug. - '

Die Kostenentscheidung beruht auf § 91 ZPO, die Entscheidung Uber die vorlaufige Vollstreckbar-
keit auf § 709 ZPO. —

gez.

Dr.” ~ ™ N

Vorsitzende Richterin

A . . Handelsrichter - Handelsrichter
am Landgericht ,

Verkiindet am 20:02.2018
gez.

, s JOSekr’in
‘Urkundsbeamtin der Geschéftsstelle
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Von: /.. [mailto:newsletter@. ptik.com]

Gesendet: Freitag, 28. Juli 2017 '
An:

Betreff: 1 o . eiert Geburtstag. 25% auf alle Sonnenbrillen ohne Sehstarke!

Falls dieser Newsletier nicht korrekt
angezeigt wird, KLICKEN SIE BITTE HIER,
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e wiert Geburistag! Diesen freudigen Antass wollen wir gebihrend mit fhnen _
fetern — nicht nur einen Tag, sondern gleich eine ganze Woche lang!

Yo _28.?. bis §.8.2017 erhalten Sie 25 % Rabkatt auf alie Sonnenbrillen ohne
Sehstarke, die Sie in lhrer T TMale oderauf:  .ufen!

Zusatzlich hietet . 7. hnen online viele weitere Vorteile, wie z. B.

Terminvereinbarung
Filialfinder

Brifle online aussuchen und in der Filiale anprobieren uv.m.

Am besten schauen Sie gleich mal in threr, ., “fiale oder auf www ie varbei
und suchen sich |hr Lieblingsmodell aus. Wir freuen uns auf Siel

Sonnige Grifie,
thr Team

Beispiele aus unserem Scnnenbrillen-Sertiment

Ray-Bari R !"‘- .
ART.NR. 328537 | 186€ 75 € @*

Ray-Ban .
ART.MI 326600 | 40T 105 £




I STYLE

ARLKIE 335487 LAB€ 52,50 €

[¥5TYLE

STTHIR, 335655 | 687€ 45 €

C-fine
ART.ME.

%

i
i
!
i

I STYLE .
ART.MIE, 325480 | 28T 52,50 €

1N STYLE
ART:MR, 335656 | 6B€ 45 €

SEEq :
ART.MR, 334493 ,38-C 22,50 €

. C-line ‘
ART.MR 335672 |56 37,50 €
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GELD ZURDICK- LEBENZLANGER . BESTPREISGARANTIE

GARANTIE - SERWHCIE Wir garantizren Thran
140 % zufiedsan ocder den Reinigung, Anpassung und irvier don besten Preis.
volen Kaulprels zorek. keine Heparsiuren gratis,

4 Monats lang, ohne Wenn

N .
und ke

|25} Ferminviereinbarung

@) Fitialfinder

Impressum: ) .
Diese Information.ist ein Service der / ik Holding GmbH & Co. KG,

S 1. Falls Sie diesen Service nicht mehr in Anspruch nehmen méchten, melden, Sie sich bitie
einfach Uber folgenden Link ab: ABMELDEN - '

Internetseite: WWW., DE Kontakt: KUNDENSERVICECENTER@ TK.COM /|
Optik Holding GmbH & Co. KG, Sitz: i ' B ’
teiligungs GmbH, Tt el et e ol

kverbindung: Deutsche Bank Nurnpery, nonte 370 100 002,
BLZ 760 700 12, IBAN DEG4 7607 0012 0373 5966 00, BIC DEUTREMM760
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Aile ak'_tuéll.en Akiianen im Uberblick:
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b aur360 €
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